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Key Concepts
• CROSSBORDER 101

• COMERCIO INTERNACIONAL



CROSS-BORDER
ECOMMERCE 101

     



1. CROSSBORDER ECOMMERCE 101

1- PRECIO FINAL DEL PRODUCTO
- INCLUYE COSTO LOGISTICO Y DUTIES AND TAXES

2- TIEMPO DE TRANSITO
- PARA LA ENTREGA EN LA CASA DEL CLIENTE

3- PRESTIGIO ONLINE DEL VENDEDOR
- REVIEWS POSITIVOS DE OTROS CLIENTES

PROCESO DE COMPRA EN COMERCIO ELECTRONICO



1. CROSSBORDER ECOMMERCE 101

• TIEMPO DE TRANSITO:
• TIEMPOS DE TRÁNSITO SIMILARES EN SERVICIO. CORREO URGENTE NACIONAL E INTERNACIONAL 

(24HS-96HS)
PRECIO (ARBITRAJES):
• DIFERENTES PRECIOS EN EL MUNDO PARA EL MISMO O SIMILAR TIPO DE PRODUCTOS

= OPORTUNIDAD VENDEDORES GLOBALES / AMENAZA PARA VENDEDORES LOCALES

PRODUCTOS COMPITEN EN TIEMPO DE TRANSITO Y PRECIO CON 
PRODUCTOS SIMILARES O IGUALES

ESTIMAR EL PRECIO FINAL ENTREGADO Y VENDER A CONSUMIDORES FINALES

0 USD11 USD 18.69 
USD3 USD 14 USD



MODELOS DE NEGOCIO DEL 
COMERCIO INTERNACIONAL

     



INGRESOS COMERCIALES
• SOBRE LA GENERACIÓN DE INGRESOS PARA EL COMERCIO INTERNACIONAL:
• EL PRECIO DE VENTA ES MAYOR CUANDO SE VENDE A CONSUMIDORES FINALES
• CUANTA MÁS RESPONSABILIDAD ASUME EL VENDEDOR EN EL PROCESO DE COMERCIO, MAYORES 

INGRESOS POR UNIDAD VENDIDA OBTENDRÁ

LAS EMPRESAS DEBEN APRENDER A VENDER D2C A TODO EL MUNDO

MANUFACTURA LOGISTICA MARKETING

EL COMERCIO INTERNACIONAL
EL PRECIO DE VENTA DE UN PRODUCTO ES LA SUMA DE ESFUERZOS:
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MANUFACTURA LOGISTICA MARKETING

4- MARKETPLACES

5-YOUR WEBSITE
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GENERACIÓN DE INGRESOS - COMEX:



GENERACIÓN DE BALANZA COMERCIAL
LAS EMPRESAS DEBEN APRENDER A VENDER A LOS CONSUMIDORES DEL 

MUNDO

MANUFACTURA LOGISTICA MARKETING
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MANUFACTURA LOGISTICA MARKETING

GENERACIÓN DE EMPLEO
CUANDO LAS EMPRESAS VENDEN A CONSUMIDORES DE TODO EL MUNDO

+ +

DDP: $18.69FOB:3$

=

- EMPLEOS EMPRESA DE CARGA 

AÉREA/MARINA

- DESPACHADORES DE ADUANAS

- CARGA Y TRANSPORTE

- EMPLEOS DE EMPRESA POSTAL 

(CAMIONEROS, CLASIFICADOR, 

ADUANAS, ETC)

- EMPLEO EN EMPRESAS DE 

ALMACENAMIENTO (SELECCION, 

EMBALAJE)

- AGENCIAS DE PUBLICIDAD

- DISEÑO GRÁFICO

- PROGRAMACIÓN

- TRADUCCIÓN

- EDICIÓN DE VIDEOS Y FOTOS

- SERVICIO AL CLIENTE

- ENTRE OTROS

- TRABAJOS INDUSTRIALES

- EMPLEO EN PROVEEDORES 

EXTERNOS DE MATERIAS 

PRIMAS

- EMPLEO EN PROVEEDORES 

DE ENVASES

- TRABAJOS DE FABRICACIÓN 

EN GENERAL

- B2B VENDEDORES



FUTURO DEL COMERCIO INTERNACIONAL

LA BALANZA COMERCIAL SE ENCUENTRA EN TERRITORIO 
POSITIVO

Exportaciones de bienes 
combinadas con las 

exportaciones de servicios 
contribuyen al valor total de las 

exportaciones de un país.



CONCLUSIONES

     



BENEFICIOS DEL ECOMMERCE GLOBAL
BENEFICIOS QUE MUESTRA UNA ESTRATEGIA DE VENTA MULTICANAL

• PENETRACIÓN COMERCIAL: MÁS CANTIDAD DE ESTRATEGIAS COMERCIALES/LOGÍSTICAS PARA 
VENDER TUS PRODUCTOS EN TODO EL MUNDO.

• CAPITAL DE TRABAJO: MENOS NECESIDAD, LO YA VENDIDO SE PRODUCE O COMPRA

• PRECIO DE VENTA: ES MAYOR, PERMITE RECIBIR MÁS INGRESOS POR UNIDAD VENDIDA.

• MARCA PAÍS: LOS CONSUMIDORES GLOBALES COMPRAN DIRECTAMENTE A EMPRESAS LOCALES VS 
EL MODELO ACTUAL DONDE COMPRAN A MAYORISTAS EXTRANJEROS.

FUTURO
• EXPORTACIONES DE BIENES + EXPORTACIONES DE SERVICIOS = LA CLAVE PARA AUMENTAR LOS 

INGRESOS, MEJORAR LOS SALDOS COMERCIALES Y EL CRECIMIENTO DEL EMPLEO EN LAS NACIONES 
CON PIENSACIÓN DE FUTURO
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